


Varfor detta dokument

Denna guide syftar till att skapa en helhetsbild hur vi
jobbar med héllbara forpackningar pd EMV* inom

~ ICA Sverige pd kort och lang sikt - For en god

morgondag : - -

Fdrpacknihgsstrategin arframst en guide for att

kunna ta ansvar och beslut internt, den amnar skapa

enkelhet i en komplex frdga. Den ska dessutom

inspirera externt och samla branschen | ett genuint
- och fordjupat arbete med m|IJofragan

54 férléngningen skall.denna _str‘ategi mojliggora for
butik och den medvetna konsumenten att gora bra
val, ge en'kansla av trygghet och att alla-bidrar.

*Egna markesvaror
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Hallbarhefsfmgam
| stqndlg rorelse

| takt med att allt fler forskningsrapporter
understryker livsmedelsindustrins mlljopaverkan
Okar vikten av att utveckla cirkuldra system, fler

innovationer inom fornybara kallor, minska

matsvinn, och hjalpa att mformera kunder att

gora ratt val.

~ Vart arbete med fégpackninggutvecklihg och miljé

ar anpassat efter den standiga forandring
miljofragan star for. Med denna standiga rorelse i
atanke sa ar detta inte ett statiskt dokument utan

levande och regelbundet uppdaterat.
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Post-COVID-19:

Konsumenter ar
mindre bekymrade

~ Over hygien och Framtiden f6
livsmedelssakerhet h\ﬁllbml

an de varunder s
férpackn

pandemin, men . - . :
deras oro ar Vattenfororeningar

fortfarande hogredn Qh skrap iihaven ar
innan pandemin. ROt SO N

N _—
Vilken férpackningstyp &r mest hdllbar?

Vaxtbaserade och komposterbara forpackningar
(till exempel sockerror och majsstarkelse) ser

konsumenter som mest hallbart.

AN

papper och aluminiumfolie) och metallfolie rankar

konsumenterna som samst.

Kélla McKinsey Article: Sustainability in packaging 2023: Inside the minds of
global consumersg August 15 2023
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https://www.mckinsey.com/industries/packaging-and-paper/our-insights/sustainability-in-packaging-2023-inside-the-minds-of-global-consumers
https://www.mckinsey.com/industries/packaging-and-paper/our-insights/sustainability-in-packaging-2023-inside-the-minds-of-global-consumers

Forpackning
minskar matsvinn

Av den totala paverkan

“Det ar inte plasten
som ar varst for
klimatet, det ar mycket
varre att mat slangs.”

Helén Williams, Karlstads Universitet
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God design lyfter forpackningens

varde och bygger varumarke over

tid. Som denna vattenflaska som
ateranvénds av konsumenter.
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Effektlv form

Minimera resurser . lLéttatt gom ré - Lattatttdmma ¥ 1
Designa minimalaelement =~ Designa foreffekt|v+og|st|k et Forenkla for konsument att.  Mdjliggor att forpackningen ar - !
foér maximal hallbarhet (garna langs hela vardekedJan som ~ forstavilket material detér, .f ~|att att tomma for mlnskat - ==
\med fornybar/atervunnen ravara). mnnskarutslapp % Xt korrekt dtervinning. ~~ produktsvinn.
e - = ‘ : : : > Denna syltburk har ett ~—

lattoppnat lock och
skapar darmed en positiv
anvandarupplevelse,
som férhéjer vardet pa
férpackningen.
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Aterférslutning Underléitta &tervinning Ateranvéindning Uppvinning
Integrera aterforslutning for Skapa forpackningar som ar latta att Designa for att behalla Mojliggor kreativ atervinning,
produkter som ska anvandas platta ihop vid dtervinning och som forpackningar i anvandning av férpackningar, dar avfall

over tid, for minskat svinn. tydligt bestar av ett material. sa lange som mojligt. uppgraderas till anvandning.



Anvﬁnd igen &

e
Ateranvandning véaxer och vi kommer se nya innovativa ge"
system som underlattar ateranvandning & atervinning. b

Smarta
‘ Blockchain & ny teknologi mojliggor
~4& -/ sparbarhet av ursprung och information
(r\) ' / som hjalper att minska svinn. @7
C02 i : Kvantdatorer kommer att hjalpa skapa @]@

optimerade férpackningslésningar.

Grattis, du har
samlat

Spérbara 2000 poting
tack vare att
J du éteranvant

férpackningar!

Anvand inom 3 dagar







